Сделка

Промсвязьбанк избавился от куриного бизнеса

// Белгородский агрохолдинг «Приосколье» приобрел конкурента

Вчера один из лидеров отечественного рынка по производству куриного мяса, белгородское ЗАО «Приосколье», объявил о приобретении ЗАО «Кочетковъ» у Промсвязьбанка. По оценке аналитиков, сумма сделки могла составить $50-80 млн. По мнению экспертов, поглощение одного холдинга другим подтвердило их прогнозы о консолидации рынка, которая обусловлена его насыщением и – как следствие – обострением конкуренции между отечественными и импортными производителями. 

Как вчера сообщил председатель совета директоров ЗАО «Приосколье» (Белгородская область) Геннадий Бобрицкий, его агрокорпорация поглотила ЗАО «Кочетковъ», крупного производителя мяса птицы в регионе. По словам господина Бобрицкого, сделка по приобретению «Кочеткова» у его прежнего владельца – Промсвязьбанка – практически завершена. Стороны не раскрывают сумму сделки. По мнению аналитиков, в условиях динамичного рынка ее определить достаточно сложно, но минимальная планка колеблется в диапазоне от $50 до 80 млн. «Мы купили готовый бизнес по устраивающей нас цене», – объяснил Геннадий Бобрицкий. 

Ъ  ЗАО «Приосколье» – белгородский агрохолдинг, специализирующийся на выращивании и переработке мяса птицы. Кроме птицеферм, в его структуру входят перерабатывающий и комбикормовый заводы,торговый дом. По оценке председателя совета директоров Геннадия Бобрицкого, в 2006 году оборот агрохолдинга составит около 4,5 млрд рублей. К концу года «Приосколье» планирует выпускать 9 тыс. т мяса птицы в месяц (при действующих мощностях в 7 тыс. т).

ЗАО «Кочетковъ» производит мясо птицы по замкнутому циклу – от изготовления комбикормов до реализации мяса. Ожидаемый в нынешнем году объем производства (27% всего мяса птицы в Белгородской области) – 55 тыс. т куриного мяса.


По словам господина Бобрицкого, приобретением «Кочеткова» планы по расширению «Приосколья» не ограничиваются. В 2008 году компания намерена построить несколько птицеводческих комплексов в Ульяновской, Калужской, Тамбовской и Свердловской областях. Планируемая мощность каждого инорегионального проекта на первоначальном этапе – 20 тыс. т мяса птицы в год. Как прокомментировали сделку в «Кочеткове», «Приосколье» купило «динамично развивающуюся компанию», которая реализует собственные планы по расширению производства. К примеру, в конце 2005 года ЗАО «Кочетковъ» приобрело в Щебекинском районе Белгородской области инкубаторий «Птичье подворье» проектной мощностью около 56,2 млн штук яиц в год. 

О том, что «Приосколье» вынашивает планы по экспансии, стало известно в сентябре, когда холдинг объявил о выводе на рынок двух новых брэндов в ценовых сегментах медиум («Кулинар свежести») и премиум («Флай де Ланч»). Позиционирование новых торговых марок, как объяснили в компании, обусловлено амбициозными планами выйти к 2010 году на объем производства в 200 тыс. т мяса птицы в год и захватить лидирующие позиции на российском рынке. Как показала нынешняя сделка, «Приосколье» намерено добиться выполнения поставленных задач не только за счет развития собственных мощностей, но и путем приобретения мелких игроков. После слияния двух агрохолдингов «Приосколье» по масштабам производства (более 150 тыс. т) займет место в пятерке крупнейших российских производителей куриного мяса наряду с птицекомплексами «Куриное царство», «Петелинка», «Курляндия» (группа «Черкизово»), «Северная». 

Аналитики единодушны в своих предположениях о мотивах сделки. Как отметил представитель консалтинговой компании «Совэкон» Андрей Сизов, сделка была вполне ожидаемой, поскольку консолидация рынка куриного мяса продиктована высокими темпами его роста. С ним согласен руководитель исполкома Национальной мясной ассоциации Сергей Юшин, который полагает, что, помимо повышения спроса на куриное мясо (на 16-18% в год), к консолидации производителей подталкивает перспектива вступления России в ВТО – конкуренцию с импортерами смогут выдержать только крупные игроки. Гендиректор Института конъюнктуры аграрного рынка Дмитрий Рылько тоже считает, что за счет присоединения «Кочеткова» агрохолдинг «Приосколье» стремится усилить свои позиции на рынке, насыщение которого не за горами. «Однако до Бразилии „Приосколью“ пока далеко», – пояснил он. По оценкам экспертов, сделка позволит белгородскому агрохолдингу занять до 10% отечественного рынка куриного мяса.
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По словам главы совета директоров «Приосколья» Геннадия Бобрицкого, холдинг купил готовый бизнес по приемлемой цене
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